UTJECAJ REKLAMA




REKLAMA

Reklama je jedna vrsta komunikacije kojoj je svrha informiranje, obavjesStavanje

potencijalnih kupaca o proizvodima ili uslugama tj. model komunikacije u marketingu.

One sadrze cinjenice, informacije i uvjerljive poruke o onome $to reklamiraju.

Za oglasavanje vecdinom se koriste masovni mediji kao Sto su:
" televizija
" radio

" filmovi

" Casopisi
" novine

" internet
" plakati

" videoigre




POTROSACKA POPULACIJA

Brojna su raznorodna istrazivanja koja potvrduju da su djeca
i mladi danas najvazniji dio potrosacke populacije.

Poznato je tako da su danasnji maloljetnici znatizeljni,
strastveni i buntovni, oni Zele i donose nove trendove, ali
traze poseban pristup.

Danasnja djeca puno znace u ekonomskom pogledu te se u
velikom opsegu kompanije fokusiraju i utjecu na njih. Ali djeca
nisu jedini na koje se reklamama utjece, utjecaj reklama
prisutan je kod svih dobi.




UTJECAJ REKLAMA

Prekomjerna izlozenost reklamnom sadrzaju, posebice kod djece i mladih, potice zelju
za Sto vedim brojem stvari, ali i usmjerava prema materijalistickim vrijednostima.

Kako bi izbjegli konflikte i pruzili djeci sve najbolje, mnogi roditelji ispunjavaiju zelje i
potrebe djece koje kod njih stvaraju reklame.

lako dobiju zeljene proizvode, mnogi bivaju razocarani kada on ne zadovolji njihova
ocekivanja.



Poruke koje daju reklame mogu negativno utjecati na sliku o sebi i o vlastitome tijelu.
Tako reklame osobito utjecu na razvoj poremecaja u prehrani, ali i na neraspolozenije
kod djece i adolescenata. Los utjecaj na njihovo zdravlje ima i reklamiranje
odredenih prehrambenih proizvoda kao i lanaca brze hrane.

Manjak iskustva, naivnosti, ali i nedovoljno razvijeno kriticko misljenje iskoristava se
reklamama kako bi se nametnule odredene vrijednosti i stvorila iskrivljena slika
stvarnosti.

U danasnjem drustvu reklame duboko utjecu na nacin kako ljudi promatraiju Zivot,
svijet i sebe same, a taj utjecaj moze biti pozitivan i negativan.



POZITIVAN h ‘.

= One mogu biti izvor informacija

= Odredene reklame, koje se odnose na higijenske proizvode, mogu pomodéi tijekom
odrzavanja dobrih navika

= Reklame takoder mogu imati motivirajuéi sadrzaj koji moze potaknuti ljude da
razviju strast, zelje te motivaciju za razne stvari

= Odredene reklame koje sadrze sadrzaj relevantan za drustvenu promjenu mogu
pomodi ljudima u promicanju empatije i osjeéaja duznosti prema zajednici

= Reklame za zastitu okolisSa takoder skrecu pozornost ljudima na problem i mogu ih
potaknuti da postanu dio rieSenja

= Upozoravajuée reklame koje otkrivaju posljedice alkohola i pusenja mogu odviknuti
liude od ovisnosti



NEGATIVAN

= Uvjeravanje da kupite proizvod koji vam mozda ni ne treba
= Poruka reklame moze se tumaciti na pogresan nadin

= Lazno prikazivanje

= Oglasi takoder mogu biti vodedi cimbenik u utjecaju na odabir materijalnih stvari

= Gubitak dodira sa stvarnoscu




Patrik Struklec, lan Karol Vrbaslija, 3.b
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